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Vivere in amonia

Cliente:

Galbusera

Brand:

Galbusera

Direttore marketing:
Chiara Carmignani

Agenzia:

Now Available
Direzione creativa
Sergio Spaccavento
Art director:

Giovanni Meroni
Copywriter:

Cristina D’Anna
Responsabile produzione:
Seby Fortugno
Responszabile coordinamento progetto:
Daniela Buoli

Il nuove sito di Galbusera & completamente
rinnovate nella grafica e nella logica di inte-
razione. Il portale & pensato come una verae
propria guida interattiva alla scoperta di tutto
quelo che di buono e sano pud accompagnare
il nostro vivere quotidiano, con 'accattivante
visual dell’abbraccio che accompagna I'uten-
te nella home page & in futte le sezioni.
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Antica Erboristeria
(Gruppo Henkel) debut-
ta sul web con un pro-
getto online realizzato
da Now Available. A
supporto degli altri
media utilizzati, princi-
palmente tv, il sito
www.anticaerboriste-
ria.it traduce sul web |l
Nnuovo posizionamento
“natural efficiency’.
Accanto al sito istituzio-
nale sono online anche i
minisiti dedicati al pro-
getto ludico-didattico
Laboratorio Natura
For Kids e al concorso
Un sorriso al bacio,
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quest'ultimo supportato
da una campagna onli-
ne pianificata da
Mediaedge:cia. Henkel
ha riconfermato per il
2009 Now Available
quale agenzia di riferi-
mento per l'online anche
per i marchi Testanera,
Taft e Gliss. Per I'agen-
Zia hanno lavorato
Stefano Morelli, direttore
creativo, Giovanni
Meroni, art director,
Cristina D’Anna, copy,
Seby Fortugno, respon-
sabile produzione,
Daniela Buoli, responsa-
bile progetto.
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dall'agenzia web Now
Available di Milano e pensato per rivolgersi sia all' utente finale
che al cliente.

L'idea che sta alla base & quella di costruire un sito web 2.0
focalizzato sull'interazione sempre pid stretta con 'utente: un
luogo virtuale di informazione e interazione, fino ad arrivare a un
blog in cul raccogliere opinioni e giudizi. Navigabilita, fruibilitd e
informazione, oltre che una grafica elegante e pulita, sono stati |
concettl su cui & stato costruito il nuovo sito.

Gli obiettivi principali sono stati quindi gquello di renderlo pid
funzionale e semplice, con una navigazione attraverso landing
pages, percorsi ad hoc e modalita tecniche di indicizzazione
naturale per apparire fra | primi posti delle ricerche di Google,
i consentendo al marchio un'elevata visibilita e all'utente la
‘nowaval massima reperibilitd delle informazioni.








































































