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www.sergiotacchini.com

Clienta:

Sergio Tacchini International

Brand:

Sergio Tacchini

Responsabile ufficio comunicazione & immagine:
Cristina Clerici

SERGIO TACCHING §7)

Web agency:

MNow Available
Direttore crealivo:
Stefano Morelli
Project manager:
Antonio Colaci
Technical direclor:
Seby Fortugno
Daesign director:
Stefano Marelli

E online il portale ufficiale di Sergio Tacchini,
per accogliere gli appassionati nella confor-
tevole atmosfera di un esclusivo Lawn Tennis
Club virtuale. Entrando nel club, gli utent si
ritrovano immersi nel clima accoglienta di un
salotto familiare dove ciascun componenta
d'arredo, animato in roll-over, apre una fine-
stra sull'universo dello storico marchia.
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@ASPETTANDO IL 56° FESTIVAL DI CANNES. IN LINEA CON...

I

Michele Mariani, direttore creativo esecutivo di Armando Testa: _
«Sicuramente la crisi ha condizionato I'atteggiamento di chi fa comunicazio-
ne, richiedendo a tutti di essere piu intelligenti, piu efficaci e meno dispen- /
diosi. La crisi ¢i ha costretto a studiare di piu il consumatore, per capire |
meglio i suoi interessi, i suoi bisogni e i suoi umori. La crisi ¢i ha spinto a cer- |
care idee rilevanti anche con budget piccoli, la crisi ci ha incoraggiato verso
nuove soluzione anche sulla scelta dei mezzi, cercando sempre di piu progetti
integrati e trasversali. Al di la dell'evoluzione dei vari media, l'unico antidoto sicuro pero rimane
la difesa della creativita in tutte le sue forme, rigorosamente applicata ai valori della marca».

Pubblico Today: “Campagne ante crisi e da piena crisi concorreranno
insieme al Festival. Avete notato nel nostro mercato cambiamenti
sostanziali nell'ideazione, realizzazione e scelta dei mezzi? Come pen-
sate evolvera la situazione?”

Stefanu Morelli, Tina Walendy, Sergio Spaccavento, creative partners di
Now Available: «Oggi le agenzie sono chiamate a rispondere a budget certa-
mente piu ridotti. La scelta dei mezzi, diventata molto piu flessibile attraverso
I'utilizzo di canali fino ad oggi poco esplorati in ltalia, non deve essere un alibi.
/ La qualita e la forza del messaggio creativo deve raggiungere il massimo del-
7 l'effetto, indipendentemente dal mezzo utilizzato. Superata questa fase critica
" si continuera comunque ad investire nei ‘nuovi’ mezzi che stanno oggi dimo-
strando tutto il loro potenziale».
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e EL MR ULILLLEE-
ter. Superata questa Tase
eritica si continueri
comungue ad investice nei

21 La crisi ha solamenin
accelerato quella che & da
SEMPre Una necessiti fon-
damentale per il nostro
settore: I'esigenza di “svec-
chiare” le proprie cono-
scenze, evitando di affidar-
si in maniera rigida al pro-
prio background e speri-
mentare nuove seluzioni
creative. Orimal se ne sono
accorti in molti. La comu-
nicasone intelligente si
basa oggi sul confronto
rapido ed efficace tra le
varie discipline. E la "gran-
de idea’ del singolo creativo
pud ¥ivere e trovare concre-
tegza soprautto grazie ad

un lavorn di squadra real- : = A
vi" mezzi che sianno
ments neutrale. nuovl” m che s ‘
ozl dimostrandn tutto il

loro potenziale,

Stefano Maorelli, Tina
Yalendy, Sergie Spaccavents
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